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Associacdo Brasileira de Movimentacdo e Logistica

Diretoria e reeleita para mais dois anos

0 (ltimo dia 26 de fe-

vereiro, o Conselho

de Administracao da
ABML reconduziu ao comando
da instituicao para o hiénio
2002/2004 a diretoria executi-
va encabecada pelo presidente
Pedro Moreira.

Houve apenas uma substi-
tuicao na direcao que assume
em 21 de margo: Marcos Costa
deixa a vice-presidéncia para
Marcio Frugiuele (Fiel), que, por
sua vez, passa a diretoria admi-
nistrativa para Ailton Baldi (Dan-
zas). Euzébio Angelotti Neto
(Skam) continua na financeira.

A gestao liderada por Pedro
Moreira foi reconhecida pelo di-
namismo e transparéncia. So-
mente no ano passado, a admi-
nistracao implantou 25 acdes,
entre as quais se destacam:
o Programa ABML de Qualidade
e Exceléncia (PAQE), para certi-
ficar produtos e servigos das
empresas do segmento e evitar
a proliferacdo de “aventurei-
ros”; e a criacao do Prémio
ABML, que ja foi disputado em
duas edicbes e que, pelo alto
nivel dos concorrentes, esta
sendo chamado de o “Oscar da
Logistica” no Brasil.

Este segundo mandato tera
como bandeiras a expansdo da
ABML, com nicleos em outros
Estados, e a geracao de negdci-
0s entre as empresas associa-
das, além de compartilhar o co-

ANGELOTTI (DIRETOR FINANCEIRO), FRUGIUELE (VICE-PRESIDENTE), PEDRO
MoRreirA (PRESIDENTE) E AiLToN BALDI (DIRETOR ADMINISTRATIVO)

nhecimento logistico para tornar
as organizacoes brasileiras mais
competitivas no mercado global.

A administracdo que se en-
cerra fez do Congresso Interna-
cional da ABML, realizado todo
més de outubro, um dos mais
respeitados eventos do setor —
considerado 6timo por 88% dos

participantes da dltima edicao
e bom por 12%.

Outra acdo importante foi a
da Bolsa de Negécios e Oportu-
nidades e seu “Pool de Com-
pras”. Houve ainda o acordo
com a Anamaco (Associagao
Nacional dos Comerciantes de
Materiais de Construcdo), que
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representa um pode-
roso setor de nossa
economia.

Entre os departa-
mentos da ABML, res-
salta-se o trabalho de
padronizacdo de em-
balagens e sistemas
logisticos junto as
montadoras automo-
bilfsticas, com apoio
da Anfavea; o de pa-
dronizacdo de siste-
mas de armazenagem;
o de indicadores, que
visa medir a atividade
econdmica do setor e o de Ope-
radores Logisticos, que discute
com autoridades a diferencia-
¢do de aliquotas de ICMS entre
os estados.

No Departamento de Em-
presas Usudrias, houve a ade-
sao de Philip Morris, Bombril-
Cirio, Sucos del Vale, Johnson
& Johnson, Kodak, Unilever,
Grupo Pao de Acdcar e Infraero,
entre outras grandes empresas.

Tém feito muito sucesso
também os Pontos de Encontro,
que agora sao realizados em ou-
tros pélos logfsticos, como Sdo
José dos Campos e Campinas,
além do Linha Direta, mostrando
em outros Estados as solugdes
oferecidas pelos associados.

Leia mais sobre as metas
para 2002 no editorial (pagina
2) e no calendario de eventos
(altima pégina).



EDITORIAL

Compromisso
com o associado

Caros Amigos,

Pretendo ocupar este espago nao s em
agradecer a todos vocés que aprovaram
nosso trabalho a frente da ABML nos iltimos
anos, mas para falar um pouco do que vamos
fazer no proximo biénio.

Temos o compromisso de desenvolver o
setor e gerar negdcios para nossos
associados. Faremos isso dando
continuidade a projetos ja aclamados e
criando outros.

E o caso do Logistica Ao Vivo, mesa
redonda aberta ao piiblico, em que os
temas mais palpitantes do setor serdo
debatidos por usuarios, associados e
outros profissionais do ramo.

Estamos descentralizando nossos
tradicionais Pontos de Encontro, por
acreditar que podemos contribuir e
aprender com outros centros logisticos. 0s
proximos serdo em Campinas e Vale do
Paraiba.

Faremos neste ano trés Linhas Diretas — em
Porto Real, Recife e Goiania - com objetivo
de discutir a logistica nesses importantes
polos do segmento e, principalmente, para
levar ao mercado usuario um show-room
com os equipamentos e solugdes oferecidas
pelos nossos associados.

A mesma intengédo terdo os estandes
comunitarios que montaremos nas feiras
mais importantes do Brasil para nossa drea
— Abras, Abad e Anamaco.

Um dos pontos altos deste ano serd a
presenga de um dos maiores nomes da
logistica no mundo em nosso 4° Congresso
Internacional, em outubro: o Dr. C. John
Langley Jr, Ph.D, ex-presidente do Council
of Logistics Management (CLM) e diretor do
Forum Executivo de Supply Chain no Georgia
Institute of Technology.

Para nossa honra tamhém, o congresso sera
aberto pelo economista Gustavo Loyola, ex-
presidente do Banco Central por duas vezes
e que nos dara um panorama do cenario
brasileiro as vésperas de um novo governo.
Tudo isso, amigos, comprova a importancia e
a representatividade que a ABML alcangou
em apenas cinco anos. Mas ndo
chegariamos até aqui se nao fosse pelo
solido trabalho feito nas gestoes dos nossos
ex-presidentes Lineu Camargo Penteado e
Ruy Piazza e pela obstinacéo de todos os
conselheiros do biénio que se encerra, aos
quais rendo minhas homenagens na pessoa
do nosso vice-presidente Marcos Costa, que
deixa um importante trabalho para a
entidade. Seja bem-vindo Ailton Baldi
(Danzas).

Gragas a pessoas como estas podemos
afirmar que continuaremos crescendo.
Sempre!

Pepro Francisco MoReiRA
PRESIDENTE

nEMIE

Ponto de Encontro chega
aos maiores polos do interior

Ponto de Encontro nao

¢ mais exclusividade

dos associados da
ABML na capital paulista, onde
é tradicionalmente realizado na
Sociedade Harmonia de Ténis.
Por acreditar que todos tém
muito a aprender e discutir nos
principais centros logfsticos do
Estado, a entidade esta levan-
do esse evento para o interior
de Sdo Paulo e outros Estados.

A cidade escolhida para es-
trear como sede da nova fase do
Ponto de Encontro foi Taubaté,
no Vale do Parafba, uma das
principais regioes industriais do
pafs, situada estrategicamente
entre Sao Paulo e Rio.

0 evento, que reuniu 120
profissionais no Hotel Fazenda
Mazzaropi, marcou a criacao do
nicleo local da ABML e atendeu
uma solicitagdo dos associados
da regido, que queriam ver de-
batido o tema Logistica e Opor-
tunidades junto as empresas ali
instaladas.

A organizacao do Ponto de
Encontro do Vale do Parafba con-
tou com o apoio do Departamen-
to de Usuérios da entidade, nas
pessoas de Jefferson Castilho
(Johnson & Johnson), Hugo Fer-
nandes (Kodak) e Edvaldo Morei-
ra (Linde).

O primeiro case apresentado
foi 0 da J&J, pelo seu gerente
de Desenvolvimento Mério Bia-
giotto (: "VMI (Vendor Managed
Inventory) - A Integragdo Indus-
tria/Varejo na Gestdo Eficiente
dos Estoques”.

EVENTO CONTOU COM REPRESENTANTES DAS PRINCIPAIS EMPRESAS
DA REGIAO, como KopAk E JoHNsoN & JoHNSON

A tarde, foi a vez de Maria
Cristina Bertoni Ferreira, geren-
te de Operagdes de Logistica
Doméstica da Kodak falar sobre
“Terceirizacao na Logistica: Van-
tagens e Desvantagens”.

Jefferson Castilho e Hugo
Fernandes apresentaram o De-
partamento de Empresas Usua-
rias da ABML como “Férum de
Integracdo e Debate da Logisti-
ca das Organizacdes”.

0 evento foi encerrado com
uma mesa redonda, discutindo o
cenario e as perspectivas logfs-
ticas para a regiao.

Em 2002 a ABML fara Pon-
tos de Encontro em Campinas
(marco), Sao José dos Campos
(maio), Rio de Janeiro (setembro)
e Jacarei (dezembro). Confira as
datas na agenda publicada na
dltima pagina.

AubiTorio o Hoter MazzaRroPI Ficou LOTADO
COM MAIS DE UMA CENTENA DE PROFISSIONAIS




DIRETORIA DA
ABML puranTE
DISCURSO DE
ABERTURA DO
JANTAR DE GALA

Epson
AGUSTINETTI
(BomsriL) E

ESPOSA

A Esaueroa,
NELson
Oraviani
(Longa) com
RaraL OTavian
E ACOMPANHANTE

Francisco
TABAJARA
(Danzas
LogisTica) £
ESPOSA

Jantar de gala reune a nata da logistica

ada melhor do que en-
cerrar um ciclo de re-
alizacBes com uma bela
festa. Foi isso 0 que aconteceu
no jantar de fim de ano da
ABML, na Sociedade Harmonia
de Ténis, em Sdo Paulo. Como
lembrou em seu discurso o pre-

PRoFISSIONAIS
DOS MAIS
DIVERSOS

SEGMENTOS DA

LOGISTICA FORAM

RECEBIDOS EM

COQUETEL...

Fravio
MirANDA, DA
ALTAMIRA
INDUSTRIA
METALURGICA, E
ESPOSA

sidente Pedro Moreira, a asso-
ciagdo retine hoje 80% da mas-
sa critica do setor

Ele agradeceu pessoalmente
0 empenho dos conselheiros dos
diversos departamentos da enti-
dade nas pessoas de Odilon Bran-
dao Melo, Thomas Alhgrimm, Ro-

gério Refinetti, Cristiano Teixeira
e Ricardo Sueiras.

“Em que pese sermos uma
associacao de empresas, ela é
construida por pessoas. E hoje
temos um grupo de associados
de primeirissima linha", disse
Pedro, que também citou nomi-

nalmente os patrocinadores que
tornaram possivel o encontro que
encerrou 2001: Danzas Logistica,
Embalatec, Fiel, Hyster, Longa,
Marfinite, Metaltrgica Schio-
ppa, Yale e CHEP.

Acompanhe aqui uma sele-
¢ao de cenas do evento.

...E ASSISTIRAM A
UMA
APRESENTAGAO
DOS
"“TROVADORES
UrBanos”, aue
HOMENAGEARAM
A ABML com
UMA PARODIA DE
“Asa Branca”

Fagia HeLEnA E
CEuia SANCHEZ,
pa ABML, aue
ORGANIZARAM 0
EVENTO
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Brasil entra no clube mundial de empilhadeiras

mercado brasileiro de
empilhadeiras e pale-
teiras nunca esteve en-
tre 0s maiores do mundo. Na
realidade, ele ndo chega a ter
3% de participacdo no cenario
global. No entanto, gracas a
ABML, os dados desse setor no
Brasil estdao sendo acompanha-
dos pelo seleto grupo dos gran-
des fabricantes mundiais.
Desde janeiro, o Departa-
mento de Empilhadeiras da en-
tidade esta enviando mensal-
mente os dados do mercado na-
cional para as trés maiores as-
sociacoes de montadores des-
tes veiculos no mundo - FEM
(Europa), JIVA (Japdo) e MHIA
(Estados Unidos). Juntas, elas
produzem um indicador da mo-

vimentacao global deste seg-
mento e, a partir deste ano, es-
tao incluindo os nimeros bra-
sileiros neste quadro.

A importancia desta inicia-
tiva é, ao mesmo tempo, dar vi-
sibilidade ao mercado brasilei-
ro, que sequer era notado no
contexto mundial, e, aos nos-
sos fabricantes, um panorama
preciso de que como evoluem
esses negdcios no planeta.

NOVA IMAGEM

Para Euzébio Angelotti
Neto, diretor operacional da
Skam, a Unica fabricante no
Brasil com capital 100% nacio-
nal, o trabalho da ABML esta
fazendo o pafs ser reconhecido

JoAo CAmPos, DIRETOR cOMERCIAL DA NAcco

como produtor de equipamen-
tos e nao mais como importa-
dor. “Antes 0 mundo nem sabia
que o Brasil fazia empilhadei-
ras”, lembra.

Na verdade, os ndmeros
ainda sao modestos. Enquan-
to ha apenas trés fabricantes
nacionais, existem 14 importa-
dores no pafs. Somente no
segmento de empilhadeiras
elétricas, sao vendidas 350 mil
unidades anualmente no mun-
do e a Skam, por exemplo, pro-
duz 500.

No ano 2000, os Estados
Unidos venderam 210 mil des-
tes equipamentos (elétricos ou
a combustao), contra 4 mil no
Brasil, entre fabricantes naci-
onais e importadores. Mas a
boa noticia é que, nos Ultimos
cinco anos, o mercado nacio-
nal aumentou suas vendas de
3 mil para 5 mil empilhadeiras
por ano.

Para Jodo Campos, diretor
comercial da Nacco, um dos fa-
tores que dificulta a expanséao
do mercado nacional é o exces-
so de mao-de-obra desqualifi-
cada. "Quanto mais barata a re-
muneragao de pessoal, menor
é a paletizacdo da carga. So-
mente com o desenvolvimento
do pafs é que esse tipo de em-

o

prego desaparecera”, afirma.
DADOS CONFIAVEIS

A troca de informacdes en-
tre 0s paises possibilitara a ela-
boracdo de estatisticas mais
precisas sobre 0 mercado no
Brasil. “Os nimeros nacionais

levantados pelo Departamento
de Empilhadeiras da ABML ja
eram excelentes, mas agora,
com dados oficiais do movi-
mento internacional, podere-
mos analisar o quadro geral”,
diz Ruy Piazza Filho, diretor-pre-
sidente da Still.

Também é uma vantagem
poder acompanhar 0s passos
dos global players, 0s maiores
fabricantes internacionais do
equipamento. “Quando o mer-
cado esta bom na Europa e
EUA, eles deixam de lado o Bra-
sil, mas quando 14 esta fraco
eles se voltam para ¢4, venden-
do a pregos mais baixos em
nosso territério”, afirma Piazza.

E claro que para ter as in-
formagOes dos concorrentes
estrangeiros as empresas
brasileiras também precisam
revelar as suas. “Mas se nao
tivermos estatisticas confia-
veis ninguém sabe o que fa-
zer. E como jogar no escuro”,
conclui Piazza.

0 fato dos outros fabrican-
tes nacionais terem acesso aos
resultados de sua empresa nao
preocupa Jodo Campos, da
Nacco. “Somos concorrentes,
mas nao inimigos”, declara.

MERCADO EXTERNO

Outra vantagem do inter-
cambio de indicadores é que 0s
fabricantes brasileiros ficam
sabendo como estdo 0s merca-
dos vizinhos, principalmente no
Mercosul e, com isso, podem
tracar estratégias de exporta-
¢do para esses locais.
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Ruy Piazza FiLHo, DIRETOR-PRESIDENTE DA STILL Euzésio ANGeELOTTI NETO, DIRETOR OPERACIONAL DA SKAM

seja vista como um investimen-
to interessante”, afirma o exe-
cutivo, que também é diretor fi-
nanceiro da ABML.

Mas as pretenscoes dos
brasileiros sao maiares. Ruy Pi-
azza, da Still, ja cogita expor-
tar suas maquinas para 0s EUA.

E Angelotti, da Skam, diz que
sua empresa esta se preparan-
do para que, nos préximos trés
anos, possa vender pecas e mo-

tores para empilhadeiras elétri-
cas no mercado internacional.

“Quando a Alca chegar,
queremos que nossa empresa

Fabricantes ganham com Pool de Compras

A Bolsa de Negocios,
criada no ano passado
pela ABML, ja esta
proporcionando aos seus
associados ganhos de
competitividade.

Depois de unir

empresas para adquirir
chapas de aco a custos
mais vantajosos, a
entidade tem agora outro
Pool de Compras, desta
vez entre quatro
fabricantes de
empilhadeiras.

Nacco, Still, Lift Trans e
Skam estao programando

a importacao conjunta de
correntes para os
veiculos que produzem. 0
grupo tem feito reunioes
para ajustar os padroes
dos componentes
utilizados por suas
maquinas e, em seguida,
deve definir qual pais
sera o fornecedor. Os
mais cotados sao
Alemanha e China, mas o
levantamento das
melhores condicoes de
negocio ainda nao esta
concluido.

“Essa iniciativa da
ABML deve ter impacto

signifcativo no preco de
nossos produtos e torna-
los mais competitivos”,
diz Euzébio Angelotti
Neto, da Skam.

“A Bolsa de Negocios
esta aberta para buscar
outras oportunidades
que beneficiem seus
associados. Essa é uma
das missoes da ABML",
afirma o presidente da
entidade, Pedro
Moreira.

Mesmo empresas de
setores distintos, mas
com alguns interesses

similares, tém tirado
proveito desse forum,
como no caso das
chapas de aco.

Outra acao estudada
pela Bolsa de Negacios
é a venda de materiais
inserviveis de uma
empresa para outra, que
assim evita sua
importagcao.

0 grupo também cogita
formar um pool de
publicidade para dar
mais visibilidade a seus
produtos, com custos
compartilhados.
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Tecnologia da Informacao no varejo
de material de construcao

mudanca progressiva

do espaco tradicional

para espagos virtuais
nas empresas significa conta-
to mais préximo com 0s consu-
midores externos e emprega-
dos, maior fluidez de dados e
inovagdes tecnoldgicas, res-
posta imediata com a transmis-
sao de dados em tempo real,
universalizagcdo de informa-
¢Oes, antes restrita a um grupo
especializado, e acesso a infor-
macao, independente do lugar
em que se esteja.

Estima-se em torno de 50 o
nimero de sites disputando o
mercado da construgdo civil no
Brasil, mas se considerarmos a
implementacgdo gradual do e-
commerce, indo desde a home
page com a introducdo de uma
folha publicitaria na Internet,
Business to Consummer, tran-
sacoes realizados no varejo
com compradores individuais,
Business to Business, com tran-
sacdes comerciais realizadas
entre empresas, ou mesmo
Consummer to Consummer,
chega-se aos portais, que es-
tdo sendo construidos a partir
de 2000 e “buscam englobar
toda cadeia de valor dos pro-
cessos de negécio num ambi-
ente eletrénico por meio da
aplicacao intensiva de tecnolo-
gia de comunicacgdo e de infor-
macdo” (ALBERTIN, 2001).

De fato, alguns dos princi-

ProFf®

OFELIA

TORRES

pais portais que despontam a
partir de 2000 revelam né@o s6
o0 interesse que vem despertan-
do o e-commerce no setor de
material de construgcdo, mas
também o volume de investi-
mentos e expectativas de retor-
nos de investidores em capital
de risco.

De um total de US$ 104,8
milhdes investidos, as expecta-
tivas de retorno sao também
elevadas em um mercado que
movimentou, no ano passado,
US$ 56 bilhdes, dos quais a
venda de materiais representa
US$ 30 bilhdes.

As estratégias para se atin-
gir estas metas envolvem, so-
bretudo, a cooptagao de gran-
des industrias de material de
construcao. No Tecto, sao 500
fabricantes divulgando seus
produtos, como também gran-
des distribuidores logfsticos ja
instalados no mercado. Para
venda on-line, o pablico-alvo re-

“Nao implantar
Sistemas
Integrados de
Decisao (SID)

repercute na
elevada
insatisfacao
dos usuarios”

presenta cerca de 200 constru-
toras. Mas é bem provével que
ocorram algumas segmentacdes
desses portais por regides ou
produtos onde os grandes ndo
atuem, em uma nova estratégia
de desconcentragdo geogréfica
de Centros de Distribuigdo.

Em linhas gerais, as gran-
des empresas atuantes no se-
tor de varejo de material de
construgcdo apresentam uma
relagdo timida com a informa-
tizacao, principalmente no que
se refere aos sistemas mais
avancados que auxiliam a to-
mada de decisao.

Entretanto, uma grande
quantidade de sites esta usando
o0 ambiente digital apenas com o
intuito institucional, tais como
informacoes sobre a empresa e
suas lojas e produtos, como um
grande catélogo eletronico.

Porém, existem empresas,
ainda que poucas, com uma
postura mais agressiva e efeti-

vamente realizando vendas
pelo ambiente eletrénico. Con-
tudo, este possui algumas limi-
tacOes e desafios, pois as em-
presas ainda nao disponibili-
zam todos os produtos para
venda via internet e 0S meios
de pagamento, na maioria dos
casos, permanecem restritos
ao cartdo de crédito.

Acrescente-se o fato de que
a area de entrega tamhém é res-
trita, apesar de que, em alguns
casos, esta negociacdo possa
ser realizada no ambiente tra-
dicional, com a contratagao iso-
lada de transportadoras.

Embora a tecnologia de in-
formacdo seja neutra e sua im-
plementagdo ndo constitua,
isoladamente, uma garantia de
sucesso nos negécios, as em-
presas do setor comegam a per-
ceber a necessidade de se in-
formatizar para usufruir da agi-
lidade e facilidade oferecida
por esta, focadas em seus par-
ceiros logisticos e fornecedo-
res, mas também nas mudan-
cas de comportamento dos con-
sumidores.

Ja os espacos internos do
ambiente virtual em empresas
de varejo de material de cons-
trucdo estdao atualmente se
concentrado na categoria inici-
al de relatérios gerenciais in-
formatizados de controle por
grupo de atividades considera-
das prioritéarias.



Em pesquisa de campo por
nds efetuada na cidade de Sao
Paulo foram mencionados, por
ordem de importancia na imple-
mentagdo e utilizagdo, alguns
controles operacionais auto-
matizados em empresas de pe-
queno e médio porte: Controle
de Vendas com Emissao de Cu-
pom Fiscal; Controle e Reposi-
cdo de Estoques; Controle Fi-
nanceiro de Contas a Pagar e
Contas a Receber; Programa-
cdo de Compras; Contabilidade;
Faturamento de Vendas; Folha
de Pagamento de Pessoal; Ca-
dastro de Clientes e Fornece-
dores; Controle de Vendas por
Vendedores e Leitura de Cadi-
go de Barras.

Observamos que a imple-
mentacao dos relatdrios de
controles automatizados é gra-
dual, obedecendo a uma ordem
de prioridade na eliminacdo de
pontos criticos do gerencia-
mento rotineiro dos negécios e
no cumprimento de exigéncias
de ordem tributéria e fiscal in-
contornaveis.

Entretanto, nao observamos
a adocdo de softwares integra-
dores que permitissem a intro-
ducdo de Sistemas Integrados
de Decisdo — SID. A ndo imple-
mentagao de SID implica ndo s6
em uma visao estratégica com-
partimentada, mas também na
pulverizacao de contratacao ex-
terna de softwares isolados por
modalidade de controle, com
alto grau de incompatibilidade,
fato que repercute também na
elevada insatisfagdo das empre-
sas usuarias.

OFELIA TORRES ¢ PROFESSORA
NA FunpacAo GETULIO VARGAS DE
SA0 PAULO E CONSULTORA EM
FLEXIBILIZAGAO DE UNIDADES E

REDES DE NEGOCIOS
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Cruzando fronteiras

Otrabalho da ABML como
representante maior do se-
tor logfstico brasileiro esta sen-
do reconhecido internacional-
mente. No final do ano passado,
o presidente da entidade, Pedro

ABML
natTV

AABML esteve recen-
temente no ar nos
mais importantes canais da
TV aberta do pais. O presi-
dente Pedro Moreira foi en-
trevistado pelo Conexao
Sebrae, que é exibido se-
manalmente nas redes Glo-
bo, Bandeirantes e Record.
Ele teve quatro participa-
¢Oes ao longo programa es-
pecial sobre administragao
de estoques. O tema teve
tanta repercussao entre 0s
empresarios que a edicao

foi reprisada.

Moreira, foi a capital chilena
Santiago proferir palestra sobre
“As oportunidades de negdcios
no Cone Sul” a um grupo de apro-
ximadamente 100 empresarios
que participaram do Logisti — K

2001 — Chile. Em um painel de
presidentes de associagdes da Fe-
deracdo de Logistica do Mercosul,
ele falou sobre o papel da ABML
no cendrio brasileiro e na integra-
¢do com os paises da regiao.

Seminario
no Nordeste

Bl LATIN AMERICA
4OHGISTICS CENTER

Também no final do ano pas-
sado, o presidente da ABML
participou, como convidado de
Maria Rey (foto), do Latin
American Logistics Center

(LALC), do semindrio “A Logis-
tica Integrada e seu valor es-
tratégico para 0s negécios e a
competitividade das empre-
sas”, em Recife.

Plano de
comunicacao

Como entidade de porte na-
cional, a ABML prepara-se
para uma expansao sélida e dura-
doura. E para isso contard com uma
das principais ferramentas para
fundamentar bem suas bases: um
Plano Estratégico de Comunicagao.
0 jornalista André Sales, repérter
e redator do “ABML em Noticias”,
acaba de inscrever a associacao

como objeto de estudo do curso de
Pés-Graduagao em Gestdo de Pro-
cessos Comunicacionais, na USP
QOrientado nos préximos dois anos
pelos mais respeitados teéricos no
assunto, o plano sera entregue ao
final da segunda gestdo de Pedro
Moreira e deixado como contribui-
¢do desta para ser implantado pe-
las proximas.
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PROGRAMACGAD

Grandes nomes na agenda
de eventos de 2002

e no ano passado

a ABML ja se des-

tacou pelo seu inten-
so volume e qualidade de
eventos, em 2002 sua progra-
macao esta ainda melhor. Per-
sonagens renomados dos ce-
narios logistico, econdmico e
politico fardo parte do calen-
dario do setor.

Um dos destaques é a pre-
senca ja confirmada do profes-
sor doutor John Langley Jr., PhD,
como key speaker (principal pales-
trante) do 4° Congresso Interna-
cional da ABML, que acontecera
nos dias 16 e 17 de outubro, si-
multaneo a Expo ABML 2002 e a
entrega do 3° Prémio ABML de
Logistica.

Ex-presidente do Council of
Logistics Management (CLM),
professor de Supply Chain Mana-
gement e diretor do Férum Exe-
cutivo de Supply Chain do Geor-
gia Institute of Technology, Lan-
gley Jr. é mundialmente reconhe-
cido como um dos grandes expo-
entes da comunidade logistica in-
ternacional.

Ele é especialista em estraté-
gias de supply chain, terceirizacao
em logistica e aplicacao da tec-
nologia da informacao no geren-
ciamento da logistica e supply
chain, além de autor e co-autor de
livros como “Creating Logistics
Value” e “The Management of
Business Logistics: A Supply Chain

Perspective”, que teve sua séti-
ma edicdo publicada neste ano.

ANALISE ECONOMICA

A exemplo do que ocorreu no
ano passado, quando o 3° Con-
gresso Internacional foi aberto
pelo ex-ministro da Fazenda Ma-
flson da Nébrega, a edicao deste
ano também trard como convida-
do um respeitado analista do pa-
norama macroeconémico: o ex-
presidente do Banco Central Gus-
tavo Loyola, doutor em Economia
pela Fundacdo Getdlio Vargas.

Mailson da Nébrega, por sua
vez, interessou-se tanto pelo tra-
balho desenvolvido pela ABML
que j& confirmou sua presenca no
“Ponto de Encontro” marcado
para o dia 23 de maio, na Socie-
dade Harmonia de Ténis.

Também j& foram convidados
a participar destes eventos o de-
putado federal Aloizio Mercadan-
te (PT-SP), para 20 de agosto, e 0

presidente da Fiesp, Horécio La-
fer Piva, para 19 de novembro.
Destacam-se ainda os “Pon-
tos de Encontro” no interior de
Sdo Paulo, em Campinas, Sao
José dos Campos e Jacaref; o lan-
camento do “Logistica ao Vivo”,
mesa redonda aberta ao pablico;
e a realizagdo, em Porto Real (RJ),
Goiania e Recife, do “Linha Dire-
ta”, que levaré as solugdes logis-
ticas oferecidas pelos associados
as empresas usuarias destes im-
portantes centros para o setor.
Acompanhe no quadro todos
0s eventos marcados para 2002.
Mais informacdes pelo telefone
(11) 5082-3972 ou e-mail
(congresso@abml.org.br).

NOTA
A (ltima edicao do ABML
Noticias ndo informou a parti-
cipacao de duas empresas en-
tre 0s patrocinadores do 3°
Congresso Internacional da
ABML: Fort Paletes e Logisplan.
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AGENDA DE EVENTOS
PARA 2002

Marco

21 Cerimdnia de Posse da Diretoria e

Conselho de Administragdo para o
biénio Abril/2002 — Margo/2004

14 | Ponto de Encontro ABML de

Empresas e Profissionais de
Logistica — Regional Campinas.
Local: Campinas/SP

Abril

10 Linha Direta: “Do Fabricante

para o Cliente”
Local: Porto Real /RJ

24 | Mesa Redonda “Logistica ao Vivo”,

traré a discussao sobre
Operadores Logisticos
Local: Sao Paulo/SP

Maio

15 1l Ponto de Encontro ABML

de Empresas e Profissionais

de Logistica — Regional Vale

do Paraiba/SP.

Local: Sdo José dos Campos/SP

23 Ponto de Encontro em S&o Paulo,

com Mailson da Nobrega.

Junho

13 Linha Direta “Do Fabricante

para o Cliente”
Local: Goiania/GO

17 1l Mesa Redonda “Logistica ao Vivo”,

traré a discussao sobre Tendéncias
de Equipamentos de Movimentacao

e Armazenagem.
Local: Sao Paulo/SP

Agosto
Il Mesa Redonda “Logistica ao
Vivo”, traré a discuss@o
sobre Aspectos Tributarios na
Logistica, em Sao Paulo /SP

20 Ponto de Encontro em Sao Paulo,
com o deputado federal Aloizio
Mercadante (a confirmar).

Setembro
25 Il Ponto de Encontro ABML
de Empresas e Profissionais de
Logistica — Regional Rio de Janeiro
Local: Rio de Janeiro/RJ

Qutubro
16 e 17 IV Congresso Internacional
da ABML, ABML EXPO 2002 e
Il Prémio ABML de Logistica

Local: Novotel Center Norte - SP.

Novembro
19 Ponto de Encontro em Sdo Paulo,
com Horacio Lafer Piva - Presidente
da Fiesp (a confirmar).

16 e 17 IV Congresso Internacional
26 e 27 Linha Direta “Do Fabricante
para o Cliente”
Local: Recife /PE

Dezembro
12 Ill Ponto de Encontro ABML
de Empresas e Profissionais de
Logistica — Regional Vale do
Paraiba/SP
Local: Jacarei/SP

18 Jantar de Confraternizagéo
de Final de Ano




